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Résultats préliminaires 2009.

Loewe dépasse ses prévisions de résultats
malgré une baisse de chiffres d’affaires.

Le Groupe Loewe, spécialiste allemand des téléviseurs et systémes home cinéma
haut de gamme alliant technologie et design, enregistre en 2009 un résultat avant
frais financiers et impdts (EBIT) positif de 13,5 millions d’euros, supérieur aux
prévisions, malgré un chiffres d’affaires de 325 millions d’euros, en recul. En 2010,
I'entreprise compte poursuivre son offensive produit et enregistrer une croissance
modérée de son chiffre d’affaires.

Loewe enregistre en 2009 un résultat avant frais financiers et imp6ts (EBIT) positif de
13,5 millions d’euros, dépassant de 13% les prévisions fixées a 12 millions d’euros.
« Contrairement a la tendance du marché, nos prix restent stables » explique Laurent
Freysz, Directeur Général de Loewe France. A hauteur de 325 millions d’euros, le chiffre
d'affaires est pour sa part inférieur de 7,5% aux prévisions fixées a 350 millions d’euros.
La crise économique et financiére mondiale ont lourdement pesé sur les exportations en
Europe, et tout particulierement sur les marchés espagnol et néerlandais. Sur son
principal marché, I'Allemagne, Loewe a pu maintenir le haut niveau de CA de lI'année
précédente. Comme en 2008, les téléviseurs grand format (a partir de 37 pouces)

représentent 58% du chiffre d’affaires total des téléviseurs.

Pour I'exercice 2010, Loewe souhaite consolider et développer sa distribution sélective,
assurée par des revendeurs spécialisés indépendants qui sont agréés par la marque.
Parallélement, I'entreprise poursuivra son offensive produit avec I'arrivée de nombreux
téléviseurs HDTV dotés de la deuxieme génération de rétro-éclairage a LED. De maniere
générale, I'offre produit sera de plus en plus adaptée aux exigences internationales des
marchés clés. « Les nouveaux téléviseurs Individual arriveront a point pour la Coupe du
monde de football ; ultra minces, ils poseront de nouveaux standards en matiére de
design, de technologie et d'individualisation. Un autre produit phare sera commercialisé
au deuxiéme trimestre, multimédia et multiroom pour la musique cette fois-ci : le Loewe
Mediacenter » précise Frieder C. Loehrer, Président du Directoire de Loewe AG.

Dans un meilleur contexte économique, le marché européen des téléviseurs LCD
poursuivra sa croissance dans les années a venir, notamment grace a la forte demande
de produits de remplacement et a la possession de plusieurs appareils. Aprés 4% en
2009, ce marché devrait probablement connaitre en 2010 une croissance d’environ 10%,
grace a la Coupe du monde de football en Afrique du Sud, au lancement de chaines et
programmes HD en Allemagne et au passage au tout numérique en France. Les
téléviseurs LCD de grand format, particulierement importants pour Loewe, restent des
moteurs de croissance.
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Pour I'exercice 2010, Loewe s’attend sur cette base a une croissance modérée du chiffre
d’'affaires. « Nous devrions une nouvelle fois atteindre en 2010 un haut niveau de chiffre
d’affaires en Allemagne et réaliser une croissance a deux chiffres sur les autres marchés
clés européens.», déclare Frieder C. Loehrer, Président du Directoire de Loewe AG.
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A propos de Loewe

Loewe est une entreprise indépendante allemande spécialisée dans les téléviseurs,
ensembles home cinéma, systemes audio multi-sources et multiroom.

Fondée en 1923, I'entreprise propose aujourd’hui des produits haut de gamme,
technologiques et design, dont les principaux atouts technologiques sont une qualité
d'image haute définition, I'enregistreur numérique, la connectivité et les fonctions
multimédia ainsi que tous les modes de réception intégrables dans le téléviseur.

Avec 1 000 collaborateurs, Loewe compte parmi les derniers fabricants européens (un
seul site en Allemagne) et a une présence quasi mondiale : filiales en Belgique, Hollande,
France, ltalie, Autriche, Royaume-Uni... Et un réseau de distribution allant de I'Europe a
I'Afrique du Sud en passant par Hongkong, Singapour, Israél, Arabie Saoudite.

En 2009, le Groupe a totalisé un CA de 325 M€, I'EBIT atteignant 13,5 ME£.

En France, la marque qui est présente depuis plus de 20 ans est représentée par une
filiale depuis 2002 et connait depuis un important développement.

Les produits sont exclusivement distribués par des revendeurs agréés Loewe.
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